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关于做好2014年税收宣传月活动的通知
各省、自治区、直辖市和计划单列市注册税务师协会：
2014年3月14日，国家税务总局下发了《关于进一步做好税收宣传工作的通知》，决定于2014年4月，在全国税务系统开展以“便民办税春风行动”为主题的系列税收宣传活动。根据总局有关要求，中税协研究决定，2014年注税行业的宣传活动按全国税收宣传活动统一安排进行，各地方税协要认真落实总局关于加强税收宣传工作的要求，结合注税行业自身特点，积极配合各地国税局、地税局，因地制宜地开展活动。现将有关事项通知如下：
一、优化品牌、协调组织。注税行业要围绕“便民办税春风行动”这一主题，做好两个宣传：一是宣传国家的税收法规政策，尤其是贴近百姓需求解读税收政策，加强新出台的税收政策宣传报道，培养税收共识，提高税法遵从度。二是宣传注税行业依法规范发展和在优化涉税中介服务方面的重要作用。要继续把税收宣传月活动作为重要载体，将一些社会影响大的活动项目安排在宣传月，突出宣传月的聚集效应。通过主题宣传加深公众对税收工作的认识和理解，使广大纳税人了解和关注注税行业，提高注税行业的认知度和公信力。要大力宣传注税行业党建、统战和发展的工作成效和经验做法，以及优秀事务所依法诚信执业、优质高效服务的典型案例。
各地方税协、税务师事务所可结合注税行业的特点，积极配合税务机关税收宣传活动，主动向当地税务机关汇报活动方案，取得税务机关的大力支持。加强对本地区行业宣传活动的组织策划，广泛发动注册税务师参与到行业宣传工作中来。
二、突出重点、扩大声势。中税协以“便民办税春风行动”为主题开展一系列税收宣传活动。一是在宣传月期间，与国家税务总局办公厅联合举办第四届“税收和注册税务师知识竞赛”活动（竞赛题目将刊登在《注册税务师》第四期上）。各地税协要组织广大从业人员及其他社会人员，积极参与活动，并主动向税务机关汇报，争取税务机关工作人员参与活动，使活动达到宣传税收知识，提高注册税务师社会认知度和影响力。二是在4月份，同心服务团拟组织开展两次公益活动。地方协会已组建同心服务团分团的，可使用“中国注册税务师同心服务团XX分团”名义，按照中国注册税务师同心服务团部署开展活动。 
三、改进方式、提升实效。各地税协要按照总局和中税协的部署，广泛开展“便民办税春风行动”系列宣传报道。一要处理好集中宣传与日常宣传的关系。集中宣传要突出重点、多出精品、扩大影响，日常宣传要坚持不懈、规范有序、多方参与。不能以税收宣传月代替日常宣传，要把宣传月活动与日常宣传有机结合起来，实现注税行业宣传工作的制度化、常态化、规范化，逐步形成长效机制。二要统筹利用各种税收宣传资源，巩固电视、电台、报纸、杂志等传统宣传阵地，积极拓展网站、微博、微信等新兴媒体平台，向社会征集反映注税行业的微电影、微小说，着力构建覆盖广、影响大的行业宣传平台，实现行业宣传的全方位和立体化。
四、及时总结，加强反馈。各地方税协要及时做好宣传活动的信息交流和工作总结，并及时上报中税协。对措施得力、成效明显的活动和做法，中税协将在中税协网站和《注册税务师》会刊上进行专题报道。
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